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Principales NUmeros

3978

MILES DE UNIDADES

Alcanzo la produccion del
del sector durante el primer
semestre de 2022

-8, /%

Es el descenso de la
produccion de
electrodomésticos en los seis
meses del afio

INFORME ECONOMICO SECTORIAL - SECTOR ALIMENTICIO

19,4%

Crecieron las ventas de las
cadenas medidas en cantidades
en primer trimestre el aio

296.214

MILLONES DE $

Fueron las ventas totales
sumando los tres canales de
comercializacién en la primera
mitad 2022 (+63,2%)




Resumen Ejecutivo

Desempeio general » MODERADO

Perspectivas » NEGATIVAS

Evaluacion del sector » ESTABLE

En el primer semestre del 2022, la produccion de electrodomésticos
mostro un descenso acumulado, como consecuencia de condiciones
macroecondmicas adversas y una base de comparacion alta. La elevada
incertidumbre macroecondmica, la aceleracion de lainflacion (impacta en
costos), junto con un salto en la brecha cambiaria y la escasa disponibilidad de
dolares para importacion de insumos, impactaron en la produccion de
electrodomésticos en el primer semestre. Ademas, el efecto de la salida de la
pandemia en 2021 generd que la base de comparacion productiva sea
elevada, impactando en la dindmica de variacion interanual. Por otra

parte, como factor compensador se encontro la facilidad que significaron las
buenas condiciones de financiamiento para la compra de bienes durables, via
la compra en cuotas fijas. En consecuencia, la produccién de
electrodomeésticos mostré un descenso del 8,7% anual en el primer semestre
del afio. Sin embargo, en el margen comienzan a verse mejores numeros, ya
gue recortan la tasa de caida hasta un 1,4% interanual en junio.
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Luego de la desaceleracion mostrada hacia fines de 2021, los precios
sectoriales volvieron a tomar impulso, aunque todavia se ubican un
escalon por debajo del nivel general de precios. La normalizacion de la
demanda durante la segunda parte de 2021, junto con una produccion que
terminaba de solucionar los cuellos de botella, generaron que los precios
hayan mostrado una desaceleracion en el segundo semestre de 2021. Sin
embargo, en la primera mitad de 2022, la dindmica de precios en el pais
volvié a acelerarse, y junto con ello, la tasa de depreciacion oficial asi como
los precios del sector de electrodomésticos. En consecuencia, segun el
INDEC, los precios de equipamiento y mantenimiento del hogar exhibieron
un incremento interanual del 58,9% en el mes de junio, mientras que los
durables del IPC CABA crecieron al 56,6% interanual en el mismo periodo. En
el acumulado del afio, avanzaron un 33% y 35% respectivamente.



RESUMEN EJECUTIVO

En cuanto al comercio exterior, las importaciones mostraron un
crecimiento en valores, mientras que en cantidades descendieron
respecto a 2021. A pesar de la suba de la demanda interna, las compras al
exterior mostraron una caida cercana al 8% medidas en cantidades. Sin
embargo al observar los valores presentaron un avance en torno al 20%, lo
gue puede explicarse por una fuerte suba del precio medio de las compras
externas. En cuanto a las exportaciones, contintan teniendo poca
relevancia dentro del sector, ante la baja competitividad que muestra
Argentina frente a los principales productores mundiales de
electrodomeésticos. China continto siendo el principal proveedor de
electrodomeésticos de nuestro pais, con una participacion cercana al 66% de
las compras totales.

Las ventas internas sectoriales mostraron una buena dindmica durante
el primer semestre, siguiendo muy de cerca a la inflacion. A pesar de la
dindmica de precios del sector, que viajaron algunos escalones por debajo
del nivel general de la inflacion general, las ventas lograron una buena
dinamica de crecimiento, tanto en lo que respecta a los valores, como en
cantidades. Entre enero y junio, las ventas de electrodomésticos en todos
los canales alcanzaron los $296.214 millones, con un crecimiento del 63,2%
anual. En cantidades, por su parte, mostraron un crecimiento del 19,4%
anual en lo que respecta al primer trimestre del afio, segun las estadisticas
del INDEC.

-MES

Empeoran las condiciones internacionales, asi como también las locales.
En el marco internacional, la aceleracion de la inflacion global generé que
los principales bancos centrales del mundo comiencen con el sendero de
suba de tasas de interés generando una reduccion de la liquidez global y
encareciendo el financiamiento externo. Por otro lado, en el marco
interno, las recientes limitaciones a las importaciones es probable que
generen algunos faltantes en el mercado interno, en pos de acumular (o
dejar de perder) reservas por parte del Banco Central. Ademas, se vienen
endureciendo las condiciones monetarias, tras el nuevo salto inflacionario
gue se dio tras la salida de Guzman. En consecuencia, el costo de
financiamiento sera mayor en los préximos meses, tanto para empresas
como para consumidores.



Estructura de Mercado

Dentro del sector se encuentran dos eslabones que conforman el mercado
de articulos para el hogar. Por un lado, las empresas que los

ensamblan, fabrican o importan, y por otro, aquellas cadenas y comercios
gue se dedican a su comercializacion.

El mercado nacional esta abastecido, principalmente, por fabricas que se
encuentran ubicadas, en su mayoria, en zonas que cuentan con beneficios
promocionales. Se destacan las de Tierra del Fuego, San Luis y San Juan (en
el primer caso, concentrado en la linea electrénica, y en los dos altimos, en
las lineas blanca y marron). Muchas de ellas se dedican a la produccion a
facdn para las empresas comercializadoras con marcas nacionales e
internacionales. El efecto multiplicador que presentan algunos rubros
(especialmente los diversos tipos de electronicos fabricados en Tierra del
Fuego) es bajo, ya que se dedican primordialmente al ensamble de
componentes traidos desde el exterior, con escaso avance en la sustitucion
progresiva por produccion local, en parte por aspectos tecnolégicos y de
escala productiva, dificiles de superar en el relativamente pequefio mercado
local.

Segun la informacion del INDEC (con datos a diciembre de 2017), la cantidad
de empresas en el segmento asciende a 2103 en todo el territorio

nacional, sin cambios respecto del afio previo, que cont6 con 1533

locales, lo que significo un avance de 27 locales sobre los 1506 de igual mes

de 2016.
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Produccidon

PRODUCCION

-1,4%

Var.% i.a Jun-22

PRODUCCION

-8,7%

Var. % 2022

Durante el afio 2022, la produccion de electrodomésticos no logré continuar con
la recuperacion iniciada a mediados de 2020. Sin embargo, se observan
elevados niveles de comparacién, que han impactado como base.

Tras la recomposicion de stocks a la salida de la pandemia, junto con un
crecimiento genuino de la produccién de la mano de una mayor demanda, la
produccion de electrodomésticos no logré continuar con dicha dinamica en
2022. Todo ello, a pesar de la proteccion comercial desde el cambio de gobierno
y una demanda que todavia se mantiene en buenos niveles. La inflacion en el
ultimo afio se acelerd con fuerzay ello propici6 que los agentes econémicos se
desprendieran de los pesos, que cada vez pierden valor adquisitivo con mayor
velocidad. A su vez, los planes de financiacion impulsados por el Gobierno, con
intereses muy por debajo de la inflacion esperada, propiciaron la compra en
cuotas sin o con muy bajo interés.

De esta manera, en el afio 2022 la produccion total de electrodomeésticos
alcanzé las 3978 miles de unidades y presento6 un retroceso del 8,7% anual. Por
otro lado, durante el mes de junio se observé un recorte en la caida
productiva, ya que se ubico apenas un 1,4% por debajo de junio de 2021.
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PRODUCCION

Ademas de la caida de 2020 generada por las restricciones sanitarias, el
segmento venia de dos afios consecutivos con contracciones en la
produccion de electrodomeésticos. La crisis de los afios 2018-19 impact6 de
lleno tanto en la demanda como la oferta sectorial, que terminé resultando
en los menores niveles productivos desde el afio 2005. También a partir de
ello se comenzaron a observar severas consecuencias tanto en el segmento
industrial como en el de retail. Ello gener6 que a pesar de la pandemiay de
los bajos niveles de produccion durante abril-mayo, el sector lograra
ubicarse en 2020 por encima de lo observado durante 2019 gracias a la
recuperacion que tomo un impulsé sustancial durante la segunda mitad del
afo. Durante el afio 2021, se observo el segundo afio consecutivo de
crecimientoy el sector superé los niveles de 2018, ubicAndose levemente
por debajo de los de 2017.

Todavia queda camino por recorrer en el proceso de recuperacion del sector
a pesar de la caida de 2022, con un Gobierno que tiene una orientacion
proteccionista, pro industriay mercado internista. Los beneficios otorgados
durante la pandemia, una mayor proteccién comercial de la mano de una
suba de aranceles a las importaciones, junto con la busqueda de
recomposicion de los salarios reales, generan perspectivas positivas entre
los principales participantes del sector a mediano plazo. A pesar de las
dificultades econdmicas que se esperan durante el 2022, al ser un afio
mundialista, podria ser impulsado por la venta de TV que se da en estas
ocasiones. A mediano plazo, las perspectivas siguen siendo positivas, asi lo
evidencian las inversiones por parte de los principales jugadores.
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PRODUCCION

Los televisores representan la mayor parte de la produccion del sector de
electrodomésticosy articulos para el hogar y, a pesar de partir desde niveles
muy bajos (2019 y 2020), la recuperacion de la produccién alcanzé para que
el segmento represente el 32,4% de la produccion total en 2021. Durante
2020, dicha proporcion habia sido del 34,8%, pero fue mermando a medida
gue se recuperaron el resto de los segmentos.

Por otra parte, en la primera mitad de 2022, la produccién de TV alcanzé las
1,2 millones de unidades, con una merma del 16,5% respecto a igual
periodo de 2021. De esta manera, acaparé un 29,2% de la produccion

total, cayendo en participacion respecto al 31,9% de 2021. Tras la fuerte
recuperacion de 2021 y los elevados niveles de comparacién a la salida de la
pandemia, en 2022 el segmento no logré mantener el ritmo de crecimiento
gue traia desde el afio pasado. Hacia el mes de junio, todavia se seguian
observando dificultades en el sector, ya que los niveles productivos se
ubicaron un 14% por debajo del mismo mes de 2021.

En este segmento, la renovacién de los equipos de TV suele darse durante
los momentos cercanos a las copas mundiales de futbol, situacién que
aprovechan las firmas para lanzar fuertes campanas de ofertas. La Copa
Ameérica celebrada durante el afio 2021 aport6 su componente de demanda
alarenovacion de televisores. Hacia adelante y con la cercania del
mundial, es probable que la produccién pueda reaccionar al alza, producto
del recambio generacional que se da habitualmente en estos eventos de
gran magnitud.
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PRODUCCION

Por el lado de la produccién de la linea blanca
(heladeras, freezers, lavarropasy secarropas), durante el 2020 se observd

una expansion respecto a 2019, a pesar de lo que fue el contexto pandémico.

Ello da unaidea de lo bajo que eran los niveles de produccién para dicho
afno, caida que comenzé en 2018. La produccion del segmento en el 2021
alcanzé las 5175 miles de unidades y se ubico un 48,5% por encima de los
niveles de un afio atras. Por otra parte, en lo que respecta a la primera mitad
del corriente afio, la produccion logré continuar con su proceso de
crecimientoy se ubico un 18,1% por encima de 2021. En el margen, segun
nuestras estimaciones, logré acelerar su ritmo de crecimiento hasta el 30%
interanual.

Haciendo un desglose por componentes, la produccién de Heladeras
alcanzo las 494 miles de unidades durante 2022, con un avance del
16%, mientras que los freezers mostraron un incremento mayor, mas

precisamente del 29%, al totalizar una produccion de 102 miles de unidades.

Los lavarropas, por su parte, exhibieron un avance del 8% siendo el principal
ponderador del segmento, ya que su produccion alcanzo las 568 miles de
unidades en el primer semestre. Los secarropas mostraron una menor
dindmica, ya que la produccién alcanzé apenas a las 134 mil unidades, con
una merma del 17% anual. La recuperacion sectorial comenzé luego de que
se fueran flexibilizando las actividades productivas, junto con un aumento
de lademanda. Sin embargo, las endebles condiciones macroeconémicas
de 2022, junto con una elevada base de comparacion y un mayor consumo
hacia servicios impactaron en la actividad sectorial.

INFORME ECONOMICO SECTORIAL
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Por el lado de la linea marrén, durante la primera mitad de 2022, en el
agregado también mostr6 un descenso respecto a 2021. De esta

manera, presentoé un retroceso del 11%, con un total de 5646 miles de
unidades, interrumpiendo el crecimiento de 2021. Por otra parte, durante el
mes de junio, el segmento cayo6 un 14% interanual, alcanzando las 1003
miles de unidades.

Descomponiendo los principales productos de la linea marrén, se encuentra
gue las cocinas alcanzaron una produccion total de 281 miles de unidades
durante 2022 y mostraron un descenso acumulado del 4%. Por el lado de los
calefactores, se evidencié una merma también, mas precisamente del

6%, con un total producido de 530 miles de unidades. En cuanto a los
hornos a microondas crecieron un 4%, con un total de 265 miles de
unidades, mientras que los calefones alcanzaron las 72 miles y marcaron
una expansion del 21%. Los termotanques se mantuvieron estables llegando
hasta las 507 miles de unidades a lo largo de 2022. Por altimo y cerrando el
segmento, los autorradios cayeron un 8% mientras que los anafes lograron
una estabilidad, con un total de 101 miles de unidades durante el primer
semestre del corriente afo.

En el margen, se destaca la reversion de alguno de los segmentos de la linea
marrén, entre los que se destacan calefactores (+16% i.a), microondas
(+46% i.a), calefones (+1,7% i.a) y termotanques, con un avance del 5,5%
interanual en junio.
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La produccion de electrodomesticos no logro
crecer en el primer semestre de 2022, como
consecuencia de condiciones
macroecondmicas adversas y la elevada base
de comparacion en 2021.



Ventas ~HMES

NOMINALES CANTIDADES
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Las ventas de electrodomésticos tienen como principales canalizadores a las 60 e
cadenas comercializadoras, los centros de comprasy los 40 30
supermercados, tanto mayoristas como minoristas, e hipermercados. 20 o5
Durante el afio 2022, las ventas aminoraron su ritmo de 0 I I I I I I i I 1 11 I 1 20
crecimiento, ubicandose en el margen por debajo de la inflacion general. Las " u | "
ventas online fueron el factor a destacar, ya que la pandemia genero que los -20 15
canales de comercializacion se vieran obligados a acelerar el proceso de _40 10
digitalizacién, como pasé en tantos otros sectores de la economia. Luego del
fuerte crecimiento en los precio sectoriales durante 2020 y 2021, en el o0 >
corriente los mismos volvieron a viajar a un ritmo similar a la inflacién. Sin -80 0
embargo, se ubican en niveles elevados, a raiz de una mayor proteccion D DDA A A YA A A A A
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endurecimiento del cepo cambiario genero que los importadores tengan mm \Ventas reales - Var i.a ——1CC Bienes Durables (eje der)

gue canalizar algunas de sus compras a través de los tipos de cambios
paralelosy ello impact6 sustancialmente en los precios del sector.

Durante el afo 2022, las ventas de electrodomésticos alcanzaron los $
296.214 millones, lo que significo un avance acumulado del 63,2% frente a

los $181.451 miles del afio 2021.

13 INFORME ECONOMICO SECTORIAL
Fuente: Elaboracion propia en base al INDEC
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VENTAS

La modalidad online fue ganando terreno frente al modo de compra
tradicional, que implicaba acercarse a las cadenas para seleccionar el
producto en cuestion. Las severas restricciones a la circulacion, sobre todo
durante la segunda ola de casos de Covid, provocé que los centros de
compras siguieran perdiendo terreno en cuanto a su participacion de
mercado respecto a los otros establecimientos (a pesar de sus esfuerzos de
ventas online). Las cadenas comercializadoras fueron el punto de venta de
mayor importancia durante el afio 2022 y acapararon el 65,6% de las ventas
totales con un valor de $ 194.280 millones (+58,2%). Los supermercados
fueron el segundo segmento en orden de importancia, con ventas por $
67.157 millones (+60,5%), con una participacion del 22,7%, mientras que los
centros de compra apenas acapararon el 10%, habiendo tenido una
recuperacion nominal del 125% en sus ventas. Los autoservicios mayoristas
también acapararon el 1,7% de las ventas, con un avance del 43% anual.

En cuanto a las regiones geograficas (contabilizadas por las cadenas), cerca
de la mitad de las ventas se encontraron focalizadas en el AMBA, zona que
compone la Ciudad de Buenos Aires més el GBA. En la Ciudad de Buenos
Aires, las ventas mostraron un crecimiento del 57% anual, mientras que la
participacion alcanzé el 23,5% del total. En el GBA, las ventas lograron
mostrar un avance de apenas 49% y una participacion del 26,3%, mientras
gue las ventas en el resto del pais alcanzaron un aumento del 52% anual y
una participacion del 50,8%. EI menor crecimiento de las ventas en CABA
puede estar explicado por un menor descenso observado durante el afio
2020, mientras que en el resto de las jurisdicciones ocurrio lo contrario.

INFORME ECONOMICO SECTORIAL
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VENTAS

En cuanto a las ventas por productos, la mayoria de ellos present6 una
recuperacion respecto a 2021 medidas en unidades, mientras que el avance
en las ventas nominales por encima del nivel general de precios se debid
casi totalmente al efecto precio que pudo observarse dentro del sector, que
contd con una mayor proteccion comercial junto a las restricciones para
acceder al tipo de cambio oficial paraimportaciones.

Tomando en cuenta las unidades vendidas por las cadenas
comercializadoras, los televisores (uno de los principales productos en
orden de importancia) presentaron un avance acumulado del 16% con 285
miles de unidades. Los teléfonos celulares registraron ventas por 544 miles
de unidades y mostraron un crecimiento del 4%. Por el lado de los
acondicionadores de aire, se lograron vender 207 miles de unidades, lo que
representd una suba del 38% frente al 2021, mientras que los calefactoresy
cocinas a gas registraron ventas por un total de 11,5 miles (-15%) y 76 miles
(+31%) respectivamente.

En el resto de los rubros, se encontraron los equipos de audio, con 102 miles
de unidades y un avance del 122%, mientras que las impresoras y scaners
cayeron un 27%. Las ventas de computadoras en cualquiera de sus
versiones (PC, notebook, etc) mostraron una recuperacion del 12%y
registraron ventas por 80 miles de unidades, una demanda que se vio
beneficiada por la necesidad de flexibilizar las formas de trabajo hacia
modalidades remotas.

INFORME ECONOMICO SECTORIAL
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Las ventas de electrodomesticos mostraron
una buena dindamica en la primera mitad del
ano, ayudadas por la desaceleracion de los
precios sectoriales por debajo de la inflacion y
planes de financiacion convenientes.
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Comercio Exterior

IMPORTACIONES IMPORTACIONES
20,4% -8,1%
Var. % Acumulada en USD Var. % Acumulada en Tons

700,0
En cuanto al comercio exterior, el sector es tradicionalmente deficitario, ya 500.0
gue necesita de un buen nivel de importaciones para que la industria de ’
ensamblaje de Tierra del Fuego pueda funcionar correctamente y de esta 3000
manera lograr abastecer el mercado interno. También se destacan las ’
actividades de la industria ligada a la linea marrén en las provincias de San 100,0
Juan, San Luis y La Rioja, que cuentan con buen volumen productivoy
también necesitan abastecerse de insumos externos. Ademas, se importa -100,0
una proporcién de bienes finales, mientras que las exportaciones sectoriales
representan una minima parte del comercio exterior. Sin embargo, las -300,0
estadisticas actuales no incluyen los componentes importados, una gran
parte de las compras externas sectoriales. -500,0
Durante el afio 2022, las importaciones del sector de electrodomesticos -700,0

totalizaron USD 241 millones, lo que implicé un sustancial crecimiento del
20%, que puede deberse al incremento en el precio medio, ya que en
cantidades descendieron un 8,1%. Las exportaciones fueron apenas USD 13
millones, con una recuperacion del 30% (+11% en cantidades). De esta
manera el saldo comercial resulté negativo durante 2022 por USD 229
millones, siendo un 20% mayor a 2020.

INFORME ECONOMICO SECTORIAL

Comercio Exterior de Electrodomeésticos
- en millones de USD -

534,9

400,2

282,7 317.7
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I 200,7

-257,1
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-504,1

2018* 2019* 2020* 2021* 6 m-21* 6 m-22*
m Exportaciones  mImportaciones m Saldo comercial

Fuente: Elaboracion propia sobre la base de informacion de INDEC
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COMERCIO EXTERIOR

En cuanto a la participacion de las importaciones por productos, el grueso
se encuentra explicado por los pequefios articulos para el hogar, que
acapararon el 43,9% del total y crecieron un 16% en valores durante 2022. Le
siguieron en orden de importancia los demas equipos de audio con el 11,6%
de las importaciones, con un retroceso del 6%. Los televisores acapararon el
16,6% del total y se recuperaron 86% respecto a 2021. Las heladeras con
freezer, llegaron a acaparar una participacion del 9,7%, ya que mostraron un
importante aumento del 37% respecto a lo observado durante el afio 2021.
Cerraron el ranking las cocinas a gas (2,4%), los lavarropas (2,5%), los
grabadoresy reproductores de audio (1,7%) y las demas videograbadoras
(2,7%).

Por el lado de las exportaciones, el principal rubro de exportacion durante el
afo 2022 fueron los freezers, que acapararon el 80,5% de los envios totales.
En valores sumaron USD 10,3 millones y crecieron un 79% en los seis meses
del 2022. Le siguieron en orden de importancia las demés cocinas, con el
11,5% del total y un valor de USD 1,5 millones, creciendo a un ritmo del 13%
anual. Las cocinas a gas acapararon el 6% de las exportaciones

nacionales, alcanzando 0,8 millones de délares y cayendo un 44% respecto
alos bajos niveles que se habian observado durante 2021.

Las exportaciones tienen escasa penetracion en los mercados

internacionales y asi lo demuestra su composicion, con baja
diversificacion, asi como también bajos niveles.
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INVESTIGACIONES ECONOMICAS
ECTORIMES

Exportaciones de Electrodomesticos por Producto
- enero a junio de 2022 (en % de USD) -

Expo Art. Hogar x
tipo; 13,0%

—
Expo Art. Hogar x < Cocinas a gas; 6%

tipo; 80,5%

Importaciones de Electrodomeésticos por Producto
- enero ajunio de 2022 (en % de USD) -

Los demas equipos de
audio

Pequefios Articulos 11,6%
para el hogar
43,9% Televisores

16,6%

Lavarropas aut. y los
demas
2,5% Cocinasagas
2,4%

Grabadoresy reprod.

de audio
Otros Los demas videograb. y L7%
8.9% reproductores de video Heladeras con freezery
' 2.7% las demas

9,7%

Fuente: Elaboracion propia en base a INDEC
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COMERCIO EXTERIOR

Por el lado del origen de las importaciones, se puede observar una
importante concentracion de las compras externas argentinas en manos de
China, uno de los principales y mas competitivos productores de
electrodomésticos del planeta.

De esta manera, durante el afio 2022, China fue el principal proveedor de
electrodomésticos de nuestro pais, ya que llegd a acaparar el 66,4% de las
compras totales, con un total de USD 160 millones y un importante
incremento del 34%. En segundo lugar se ubicé Brasil, con compras externas
por USD 20 millones en el periodo, llegando a una participacién total del
8,3%. Estados Unidos siguio en orden de importancia, al acaparar el 2,4% de
las compras argentinas totales, con un valor de USD 5,7 millones, mostrando
un descenso del 38% respecto a 2021. Ya con menores participaciones se
encontraron México (1,9%), Polonia (2,6%) e Italia con el 1,7% del total. Por
otra parte, el resto de los 40 paises mostraron una participacion del 16,7%
del total.

En cuanto a las principales variaciones de las compras hechas a los distintos
proveedores durante el corriente afno, se destaca el sustancial incremento
experimentado en las compras a Tailandia (+128%), mientras que el avance
de las importaciones desde China (+34%) también es algo a destacar. Las
compras a Brasil crecieron a un ritmo del 21% anual a lo largo del afio

2022, mientras que las hechas a Hungria lo hicieron a un ritmo del 260%
anual. En cuanto a México, el descenso observado fue de (-37,7%) mientras
gue para Estados Unidos la merma fue de 30%.
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Importaciones de Electrodomesticos por Pais de Origen
- enero ajunio de 2022 (en % de USD) -

Resto
16,7%
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1,9% _ X
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8,3%

China
66,4%

Fuente: Elaboracién propia en base a INDEC



El comercio exterior sigue focalizado en las
Importaciones, gue son necesarias para el
funcionamiento de la industria, ya que las
exportaciones apenas son representativas sobre
la produccion.
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Precios

TIPO DE CAMBIO

+28,9%

Var. % Interanual Jun-22

EQUIPAM. Y HOGAR (INDEC)

+58,9%

Var. % Interanual jun-22

Los precios sectoriales de los electrodomésticos mostraron una nueva
aceleracion en lo que va de 2022, luego de la calma que habian observado
hacia finales de 2021, también con una elevada base de comparacion de
2020. El tipo de cambio es una variable fundamental en el sectory con el
atraso que observé durante 2021, contribuyd a la desaceleracidn de precios
sectorial hacia el mes de diciembre. Ademas, las fuertes subas que se habian
observado durante 2020 aumentaron la base de comparacién, sumado a
que el precio de la electronicay equipamiento para el hogar en términos
relativos se encuentra elevado respecto a los promedios historicos.

De esta manera, en junio de 2022, los precios de equipamiento y
mantenimiento del hogar mostraron un avance del 58,9%

interanual, mientras que la seccion de durables del IPC CABA lo hizo a un
ritmo menor, mas precisamente del 56,6% respecto a junio de 2021. Por otra
parte, el tipo de cambio oficial, se increment6 un 29% interanual en el
mismo periodo, con una desaceleracion en los Gltimos meses. Sin

embargo, se espera que la dindmica del tipo de cambio continte acelerando
los préoximos meses, ante la necesidad de acelerar el crawling peg por parte
del BCRA.
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Ademas de la segmentacion para el acceso al mercado de cambios por parte
del BCRA, hubo otros factores que también incidieron en el nivel de precios
sectorial. En primera instancia, mayores costos logisticos en todo el mundo
por los cuellos de botella, a lo que se sumé una mayor demanda a partir del
salto de la brecha cambiaria en el segmento de bienes durablesy la mayor
proteccion comercial.

Como puede verse en el grafico de la derecha, los precios del sector de
electrodomésticos medidos por las ventas en las cadenas tendieron a una
desaceleracion durante todo el afio 2021, algo que muestra signos de
reversion durante el primer trimestre del corriente. Se destaca el incremento
en lo que respecta a las computadoras en cualquiera de sus variables. Luego
de haberse incrementado durante mas de un afo a un ritmo del 100%
anual, en marzo de 2022 desaceleraron y avanzaron un 28% interanual. En
este caso, influyé la normalizacién de la demanda del sector, en donde
muchas familias y empresas ya habiendo adquirido los elementos
necesarios, disminuyeron sus compras.

Algunos escalones por debajo se ubicaron los productos de la linea

marrén, que observaron un avance interanual del 30% en marzo, mostrando
una aceleracion respecto a los meses previos. Por otro lado, el promedio de
los precios de venta de las cadenas, mostro un avance interanual del 25% en
el mes de marzo. Por debajo de ello, se ubicaron los equipos de aire
acondicionado, con un crecimiento en los precios del 48%

interanual, mientras que por ultimo, la linea blanca presenté un avance del
45% interanual en sus precios de venta.
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Var% i.a de Precios Medios de Venta en Cadenas
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Tras la desaceleracion mostrada en 2021, los
precios sectoriales vienen mostrando una
aceleracion en su avance, aunque todavia se
ubican por debajo del nivel general de precios.



Perspectivas

La politica industrial y mercado internista del actual gobierno es uno de
los principales drivers que tiene el sector. La amplia gama de inversiones
para sustituir importaciones, asi como también para expandir lineas de
produccion existentes, contribuye a incrementar las perspectivas del
crecimiento sectorial tanto en el corto como en el mediano plazo. Los
mayores niveles de proteccion arancelaria, junto con las restricciones de
acceso al mercado de cambios para la importacion de ciertos productos
finales, permite recuperar la rentabilidad que impacta positivamente en la
produccion.

Los precios del sector podrian continuar aumentando a un ritmo similar
alainflacion general, luego de la fuerte ganancia en competitividad que
fue el aflo 2020y 2021. Ya sin una demanda pujante como a inicios de la
pandemia, y con los cuellos de botella por el lado de la oferta

solucionados, las presiones a subir los precios por parte de los principales
jugadores de mercado comienzan a disiparse e incluso podrian viajar por
debajo del nivel general de precios (como ya lo hacen algunos segmentos).
Ademas, la actividad no muestra grandes perspectivas para el corriente
afio, en consonancia con salarios reales que sin dudas perderan respecto a
la inflacion durante los proximos meses.

Las perspectivas macroecondmicas desfavorables, junto con
restricciones a las importaciones desde el lado de la oferta impactaran
en la actividad sectorial hacia adelante. La falta de

importaciones, principalmente en lo que respecta a una amplia gama de
insumos para ensamblaje en los distintos polos industrialesen el

pais, generaran que la oferta local se vea afectada en el corto plazo.
Ademas, en el frente externo, las condiciones de financiamiento
internacional, debido a la aceleracion de la inflacion global y subas de tasas
de interés, no es para nada favorable.

Por otra parte, la reciente suba de tasas implica peores condiciones de
financiamiento. Hacia adelante, la necesidad de estabilizar las distintas
variables financieras y monetarias de la economia, propiciaria un
endurecimiento de las condiciones crediticias. En este contexto, las
facilidades de financiamiento que habian impulsado las ventas sectoriales
en la primera mitad del afio comenzaran a evaporarse, dado el mayor costo
de financiamiento. Por otra parte, la aceleracion de la inflacidn, que cerraria
el afio en torno al 90% anual, podria propiciar la compra en cuotas, dada la
licuacién que ello implicaria.



Principales Noticias

* lkea, lafamosa empresa sueca de venta de articulos para el hogar, llegara
aAmeérica del Sur, pero no arribara a la Argentina. Falabella abrira la
primera tienda de la marca de muebles y decoracion europea en Santiago
de Chile en marzo del afio proximo, en el complejo comercial Open
Kennedy, que funciona desde 2019 y se encuentra ubicado frente al
shopping Parque Arauco, en el barrio de Las Condes. El proyecto forma
parte de un plan de inversion que la compafiia trasandina preve para el
periodo 2021-2023, de mas de u$s 800 millones, que incluye también la
aperturade 19 tiendas de Falabellaen la region para 2021.

» Elescenario sectorial fue cambiando durante 2020. La pandemia
modificé lademandayy la volcé hacia consumos dentro del hogar. Las
ventas en rubros como computacion, informética, televisoresy linea
blanca se dispararon en el Gltimo trimestre del afio pasado. El encuentro
con empresarios y camaras del sector completara la primera rueda de
conversaciones tendientes a alcanzar acuerdos de precios y salarios.
Fuentes del Ministerio de Desarrollo Productivo habian explicado que
alimentos, construcciony electrodomésticoss erian los primeros
convocados. Semanas atras, Martin Guzman adelanto que el dolar
aumentara por debajo de la inflacion. Este dato no es menor para un
rubro que tiene una fuerte dependencia de insumos y productos
importados. Sera una de las cartas que el Gobierno utilizara para alinear
las expectativas en torno al 29% que el Ministro de Economia plante6 en
el presupuesto. “El délar, o el euro en algunos casos, impactan sobre el
80% de nuestros costos”, dijo a Ambito Alejandro Iglesias presidente de la
Cémara de Fabricantes de Electrodomésticos. Al mismo
tiempo, puntualizo: “el costo de los fletes en algunos casos se triplicé. Un
flete que venia de Chinay valia u$s1.000, ahora vale u$s 3.000”.

 Lafueguina Mirgor creara una filial en Uruguay. A través de una nota
enviada a la Bolsa de Comercio de Buenos Aires, donde cotiza el 52% de
sus acciones, laempresainformo que su directorio aprobd las gestiones
para constituir una nueva sociedad en el pais vecino, "con el propésito de
canalizar nuevas inversiones en América latina". Con mas de 3000
empleadosy fundada hace 37 afios, Mirgor es controlada por Il
Tevere, sociedad que tiene el 48% de su capital. Esta sociedad pertenece
alafamilia Caputo. La empresa tiene seis plantas, de las cuales dos
incorpord en octubre, tras la adquisicién -por el valor simbdlico de u$s 1-
de los activos locales de su competidor estadounidense Brightstar.
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Sectores analizados

1. Agricola

» Cereales

» Oleaginosas

» Cultivos industriales
2. Alimenticio

» AzUcar

» Harinas

» Industria Aceitera
» Lacteos

3. Articulos para el Hogar
» Televisores

» Linea Blanca
» Pequerios electrodomésticos

4. Avicola
5. Bebidas

» Bebidas sin alcohol

» Industria cervecera
» Vinos
» Otras bebidas alcohdlicas

6. Biocombustibles
» Biodiésel
» Bioetanol
7. Calzado y Cuero
8. Celulosa y Papel

9. Construccion

10.

11.
12.
13.
14.

15.

16.
17.
18.
19.
20.

» Edificacion para viviendas
» Edificacion para otros destinos

» Obras viales y otras
» Construccion Petrolera

» Materiales para la construccion

Energia

» Eléctrica

» Petroleo

» Gas Natural

» Combustibles

Forestacion

Frutas y Hortalizas
Ganados y Carnes
Industria Automotriz
» Autopartes
Laboratorios

» Medicamentos

» Prepagas
Maquinaria Agricola
Mineria

Olivicola

Pesquero

Porcino

21
22

23.
24.

25.
26.

21 .

28.

Seguros
Siderurgia

» Hierro y acero

» Metales no ferrosos

Supermercados y centros de compra
Sustancias y productos quimicos

» Quimicas basicas

» Agroquimicos

» Materias primas plasticas
» Caucho sintético

» Gases industriales

Tabaco y sus derivados
Telecomunicaciones

» Telefonia basicay celular movil
» Informatica e Internet

Textil e indumentaria

» Fibras Naturalesy Sintéticas

» Hiladosy Tejidos

» Indumentaria

Transporte

» Transporte de pasajeros y de carga
» Automotor

» Ferroviario

» Aéreo
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